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Kodi i Etikés éshté njé instrument vetérregullues qé synon té forcojé dhe pérmirésojé cilésiné e
gazetarisé dhe ndjenjén e pérgjegjésisé sé gazetaréve. Parimet e kétij Kodi jané né pérputhje me
vlerat etike universale té gazetarisé, t€ njohura dhe té pranuara gjerésisht nga mediat dhe
organizatat e gazetaréve né vendet demokratike.

Ato pérbéjné gurin e themelit té pluralizmit demokratik dhe po ashtu respektojné frymén e
Kushtetutés sé¢ Republikés sé Shqipérisé, Deklaratén Universale té t€ Drejtave t€ Njeriut dhe
Konventén Europiane pér té Drejtat e Njeriut.

Gazetarét duhet té zbatojné Kushtetutén dhe legjislacionin e Republikés sé Shqipérisé, statutet dhe
dokumentet e Federatés Ndérkombétare té Gazetaréve dhe ato té Késhillit té€ Evropés mbi liriné

e shprehjes dhe informacionit dhe mbi té drejtat e njeriut.

Liria e fjalés, liria e informimit dhe e kritikés, liria e shtypit, si dhe aksesi né dokumentet zyrtare
pérbéjné elementét bazé té njé shogérie demokratike.

Mediat luajné njé rol jashtézakonisht té réndésishém né shoqéri, duke ofruar lajme e informacione
té besueshme dhe né kohé, né forma té ndryshme dhe népérmjet platformash té larmishme. Mediat
shérbejné si “watch dog” duke u kérkuar llogari qendrave té pushtetit dhe duke monitoruar né
ményré t€ vazhdueshme autoritetet geveritare dhe organizatat, institucionet dhe bizneset.

Mediat luajné njé rol themelor né proceset demokratike dhe ofrojné hapésira té gjera e njé mjedis
té sigurt € 1 lejon gazetarét té pérmbushin detyrat e tyre né ményré té pavarur.

Mediat njohin réndésiné e pluralizmit né shoqéri dhe respektojné diversitetin e mendimeve, duke
kundérshtuar ¢do diskriminim mbi bazé gjinie, race, kombésie, gjuhe, ideologjie, kulture, klase apo
bindjeje, ose pér ¢do shkak tjetér.

Media njeh dhe mbron si t€ drejtat, ashtu edhe detyrat e saj kundrejt publikut, duke ruajtur

vazhdimisht balancén mes tyre.

Artikujt e bazuar né fakte/lajme, si dhe t€ gjitha programet e tjera t¢ Amfora Media Group
pérfshiré edhe raportimin duhet té mbéshteten né standardet profesionale té shénuara mé poshté.
Kodii Etikés e merr si t€ miréqgené faktin qé té gjithé operatorét e medias dhe gazetarét njohin dhe

pranojné parimet vullnetare té pércaktuara né kété Kod.
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Gazetarét gé shkelin né ményré té€ vetédijshme parimet e kétij Kodi tradhtojné besimin e publikut
dhe nuk duhet té presin mbéshtetjen e té Amfora Media Group, solidaritetin e kolegéve té tyre,
organizatave mediatike apo sindikatave té gazetaréve.

Kundérshtité qé lindin prej shkeljeve té pretenduara té Kodit trajtohen népérmijet sistemesh

transparente t€ veté-rregullimit vullnetar té Amfora Media Group.

Gazetarét kané t€ drejtén té kérkojné informacion dhe t€ drejtén té€ kené akses né informacionin
publik. Ata kané té drejtén té botojné dhe té kritikojné. Gazetarét dhe mediat gjaté gjithé kohés
duhet t€ pérpigen té botojné informacion gé, né dijeniné e tyre, éshté i vérteté, i balancuar dhe i

verifikuar.

Gazetari duhet té verifikojé informacionin pérpara botimit me géllim qé té sigurohet qé éshté i
sakté, i bazuar né fakte dhe i besueshém. T¢€ gjitha té dhénat dhe informacionet i duhen nénshtruar
shqyrtimit t€ kujdesshém: qofté kur éshté pérftuar nga burime njerézore, qofté nga dokumentet.
Gazetarét duhet t€ béjné gjithmoné té qarta rastet kur informacioni nuk éshté i konfirmuar.
Media nuk duhet té corientojé publikun. Media duhet té béjé té qarta rastet kur jané pérdorur
tekste, dokumente, imazhe dhe tinguj té manipuluar.

Media nuk duhet té botojé asnjé foto, imazh, material audio apo vizual té pérpunuar qé
shtrembéron ideté apo faktet e burimit, me pérjashtim té karikaturave, kartonave apo pjeséve

komike.

Gazetarét duhet té béjné ¢mos pér té€ ofruar raportim té paanshém dhe té balancuar. Gazetarét
gjithmoné duhet t'u referohen burimeve né dispozicion dhe paléve té interesuara q¢ mund té
ofrojné informacion t€ dobishém dhe té réndésishém pér ¢éshtjen.

Gjaté raportimit té njé teme té debatueshme, gazetarét duhet té jené pérfshirés dhe té synojné té
sigurohen qé té gjitha palét e interesuara té kené mundésiné pér té sqaruar pozicionin e tyre.

Palét e kritikuara duhet té kené té drejtén t’u pérgjigien akuzave, mundésisht né té njéjtin organ.

Gazetarét duhet té béjné ¢do pérpjekje pér t't kontaktuar té gjitha palét dhe pér t€ mbledhur té
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gjitha opinionet relevante. Por, dégjimi i té dy paléve nuk e “cliron” gazetarin nga detyrimi pér té
raportuar né ményré sa mé té vérteté qé té jeté e mundur.

Parimi i “paraqitjes s€ té gjitha paléve” mund t€ mos jeté i aplikueshém né botime qé pérfagésojné
opinione personale (editoriale, komente) si dhe raportime té njé natyre faktike, té tilla si raportimi

mbi takimet apo ngjarjet publike.

Media duhet té béjé qarté dallimin midis opinionit dhe raportimit mbi bazé faktesh. Opinionistét,
karikaturistét dhe kritikét jané té liré té shprehin opinionet e tyre pér ngjarje dhe persona.
Lajmi lidhet me informacionin e mbéshtetur nga fakte dhe té dhéna, ndérsa opinioni pérmban dhe

shpreh ide, gjykime dhe vlerésime té gazetaréve, redaktoréve dhe botuesve.

Media duhet té jeté e hapur pér t'u angazhuar me audiencén dhe pér t'u marré me komentet dhe
ankesat legjitime.

Media duhet té publikojé njé korrigjiim té qarté dhe pérshtashmérisht té dukshém kur
demonstrohet se ka botuar njé informacion té pasakté dhe té shtrembéruar. Media duhet té kérkojé
ndjesé dhe té ofrojé démshpérblim té pérshtatshém kur éshté e nevojshme. Pala e kritikuar
gjithmoné duhet té keté té drejtén pér t'u pérgjigjur.

Neése replika nuk éshté e pérshtatshme pér botim né formén qé ka, ndryshimet duhet té diskutohen
me autorin. Nése ai/ ajo nuk mund t€ kontaktohet brenda njé kohe té arsyeshme, pérgjigia mund

té publikohet né formé té ndryshuar. Megjithaté, asnjéheré nuk duhet ndryshuar thelbi i saj.

Informacioni duhet té mblidhet né ményré etike dhe ligjore. Personi qé intervistohet duhet té keté
té drejtén té dijé nga cila media dhe né ¢faré konteksti do té pérdoren prononcimet e tij.

Duhet treguar maturi ndaj njerézve qé mund t€ mos jené té ndérgjegjshém pér pasojat qé kané
deklaratat qé ata japin.

Nése gazetarit i mohohet né ményré té padrejté aksesi né informacion, ai ka té drejté t€ informojé

publikun e gjeré pér kété gjé.
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Thashethemet dhe fjalét e burimeve anonime nuk duhet té botohen si lajm, pérvec rastit kur
informacioni éshté me réndési jetike pér publikun dhe né kété rast duhet béré e qarté se
informacioni éshté i pa verifikuar.

Gazetari nuk ka té drejté té ushtrojé shantazh ose té ofrojé shpérblim né shkémbim té
informacionit. N¢ rastet kur pagesa éshté e nevojshme pér té marré informacionin qé publiku ka
té drejté té dijé, kjo duhet béré e qarté né raportim.

Gazetarét nuk duhet té térheqin kurré vémendjen ndaj aspekteve personale ose private, nése ato

nuk jané té réndésishme.

Gazetari duhet té respektojé t€ drejtat e autorit, dhe do t€ nxisé kolegét t€ respektojné té drejtén e
autorit té té tjeréve né ¢farédo fushe krijimtarie. Duhet t’ia atribuojné informacionin qé pérdorin

burimit origjinal. Plagjiatura éshté e papranueshme.

a) Botojné ose pérpigen té botojné punén e té tjeréve si té jeté e tyre (plagjiatura);

b) Citojné punén e t€ tjeréve né ményré té tillé qé shtrembérojné kuptimin fillestar té tekstit, duke
botuar shtrembérimin si realitet, ose duke treguar njé person tjetér si autor;

c) Botojné si té tyren njé temé té konsideruar si origjinale — té hulumtuar dhe té publikuar nga
dikush tjetér — pa iu referuar origjinés;

d) Dorézojné punén e tyre pér publikim dy a mé shumé botuesve né té njéjtén kohé — pa e béré té
ditur kété fakt — apo dorézojné njé punim té publikuar mé paré dhe nuk ia béjné té ditur kété fakt
botuesit té dyté;

e) Botojné njé puné pa pélgimin e autorit, ose ndryshojné materialin pa leje, ose e vendosin né
rrethana te papérshtatshme (montim fotografish), apo né rrethana té ndryshme nga ¢’éshté réné

dakord, pa pélqimin e autorit.

Né marrédhéniet e tyre té biznesit, media dhe gazetarét duhet té€ njohin réndésiné e konkurrencés
s¢ drejté dhe solidaritetit profesional dhe té ruajné balancén e duhur mes té dyjave.
Gazetati/-ja nuk duhet té pengojé kolegét t€ grumbullojné informacion, t’i ¢orientojé géllimisht,

apo t’1 raportojé tek autoritetet.
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As gazetarét individualisht, apo redaksité nuk duhet té pérdorin median pér rivalitete dhe
mosmarréveshje personale e profesionale.

Gazetarét duhet té respektojné konfidencialitetin e vendit té punés kur kjo nuk pérbén shkelje té
ligjit dhe té Kodit té Etikés.

Media duhet t€ respektojé té drejtén e gazetaréve individualisht pér t€ vepruar sipas ndérgjegjes sé
tyre dhe té drejtén e tyre pér té€ refuzuar detyra g€ iu caktohen, apo pér t€ mos u identifikuar si

autor publikimesh, té cilat besojné se jané né shkelje t€ germés dhe frymés sé kétij Kodi.

Termat e kétij Kodi ofrojné udhézime thelbésore dhe té nevojshme pér ushtrimin e gazetarisé etike

dhe mund t€ injorohen vetém né rrethana té jashtézakonshme me géllim qé t'i shérbejné interesit

publik.

* (éshtje qé pérbéjné shgetésim urgjent dhe té menjéhershém pér shéndetin dhe siguriné publike;
* Gjetja, parandalimi dhe té bérit publik e krimeve té rénda, skandaleve dhe abuzimeve té pushtetit;
* Veprimet pér t€ mbrojtur publikun nga rreziku i ¢orientimit té réndé.

Interesi publik legjitim nuk justifikon sensacionalizmin dhe né frymén e kétij Kodi, nuk duhet

ngatérruar kurré me informacionin qé éshté “interesant pér publikun.”

Gazetarét duhet té béjné ¢do pérpjekje pér té mbledhur informacion nga té gjitha burimet e
mundshme me géllim gé té€ ofrojné informacion té sakté, té ploté dhe té paanshém.

Gazetarét duhet té jené transparenté né punén e tyre dhe té pérdorin metoda té mbledhjes se
informacionit qé jané etike dhe té ligjshme.

Njé person gé intervistohet ka té drejté té dijé né cilén media dhe né ¢faré konteksti do té pérdoren
prononcimet e tij.

Gazetarét duhet té béjné kujdes né pérzgjedhjen e burimeve dhe duhet té ndértojné marrédhénie
té garta pune me ta pér t'u siguruar se informacioni qé marrin éshté korrekt.

Media duhet t€ ushtrojé kujdes té posacém kur merret me burime gé jané anétaré t€ grupeve

vulnerabél, té tillé si fémijé dhe té rinj, viktima té dhunés apo pakica.
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Media duhet té mos shtrembérojé dhe as keq pérdor pohime t€ béra né njé kontekst specifik.
Vecanérisht, kujdesi duhet kushtuar personave nga té cilét nuk pritet té jené té ndérgjegjshém pér
efektin q¢ mund té kené pohimet e tyre.

Gazetarét nuk duhet té béjné publik emrin e njé personi qé ka dhéné informacion mbi baza

konfidenciale, ve¢ rasteve kur personi né fjalé ka dhéné pélgimin shprehimisht.

a) Nése ka dyshime se burimi ka shtrembéruar né ményré t€ ndérgjegjshme té vértetén ose rreket
té manipulojé median pér pérfitim personal;

b) Nése referenca ndaj emrit t€ burimit éshté e vetmja ményré pér t€ shmangur njé dém té réndé
dhe té pashmangshém ndaj té tjeréve;

¢) Nése informacioni pérkatés lidhet me planifikimin e njé akti té réndé kriminal ose pérbén
shqgetésim madhor pér mirégenien publike.

Nése gazetarit i mohohet padrejtésisht aksesi né informacionin e kérkuar, ai/ajo ka té drejtén té

informojé publikun pér kété.

Gazetarét gé bien dakord té mos botojné njé informacion apo material pér njé periudhé té caktuar
duhet ta respektojné kété marréveshje. Njé marréveshje e tillé (embargo) duhet té konsiderohet e
pavlefshme nése informacioni publikohet nga njé palé tjetér ose kur personi qé ka kérkuar embargo
1 shkel né ndonjé ményré kushtet e marréveshjes sé arritur midis paléve.

NEé interes t€ té qenit té drejté dhe té sakté, gazetarét mund t’ua tregojné artikujt e tyre té lajmeve
paléve té interesuara pérpara publikimit, por nuk duhet té japin veton mbi té drejtén e botimit, dhe

duhet té jené té liré té vendosin veté se cilat sugjerime mund té marrin né konsideraté.

Botuesi dhe redaktori jané pérgjegjés pér botimin e lajmeve dhe artikujve, ashtu edhe té letrave pér
redaktorin, komenteve apo pérgjigieve né fagen e internetit t€ medias, pérfshi rastet ku emri i
autorit €shté hequr apo éshté nénshkruar me njé pseudonim.

Media dhe stafi editorial duhet té€ bien dakord dhe té publikojné kushte té pércaktuara qarté pér

pérzgjedhjen dhe publikimin e komenteve nga publiku. Media duhet t'i monitorojé dhe shqyrtojé

kéto komente dhe té ndérmarré hapa pér t’u siguruar qé kushtet e publikimit té respektohen.
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Mediat kané té drejtén té shtojné njé “shénim” tek komentet dhe pérgjigjet, apo edhe té vendosin
té mos i publikojné fare ato, me pérjashtim t€ rasteve kur ka premtuar mé paré ta béjé njé gjé té
tillé. Redaksia rezervon té drejtén té redaktojé apo shkurtojé letrat pér redaktorin, apo komentet,
me kusht qé redaktimi t€ mos ndryshojé kuptimin e tyre. Nése organi mediatik do té vendoste té
publikonte njé letér pér redaktorin apo njé koment, duhet ta béjé kété brenda njé kohe té arsyeshme
ndérmjet paragitjes sé tyre pér botim dhe kohés sé botimit.

Pérpara publikimit té njé komenti, apo njé letre pér redaktorin, qé pérmban akuza té rénda kundér
njé pale t€ treté, redaksia apo redaktori duhet té investigojé nése ka baza pér kéto akuza. Po ashtu,
palés sé akuzuar i duhet dhéné mundésia pér t'u pérgjigjur.

Nuk do té ishte realiste té pritet qé t€ gjitha komentet té lexohen, redaktohen apo refuzohen
pérpara publikimit. Megjithaté, redaksia apo redaktorét mund té fshijné apo heqin komente té
papranueshme nga botimi kur ato jané abuzive, me gjuhé urrejtjeje, apo gjykohet se pérmbajné
pretendime keqdashése dhe té€ pabazuara. Né rastet kur ka ankesé se njé koment pérmban akuza
apo fyerje té rénda drejtuar njé pale té treté, redaksia dhe redaktorét duhet té investigojné nése ka

ndonjé bazé pér akuza té tilla dhe, nése jo, komenti duhet hequr nga botimi.

Amfora Media Group mbéshtet organizatat, institucionet dhe individét né nismat qé synojné
pérmirésimin e jetés shoqérore né Shqipéri. Gazetarét dhe redaktorét duhet té kujdesen qé kjo té
realizohet né pérputhje me standardet profesionale dhe etike né raportimin apo krijimet qé lidhen

me kéto veprimtari.

Amfora Media Group éshté e hapur pér bashképunimin dhe rrjetézimin me gazetarét e pavarur
apo organizatat mediatike. Krijimet e tyre mund té ofrohen pér tu publikuar né mediumet tona
pérmes dy formave: Pér shpérndarje (kanal komunikimi) dhe puné e porositur (artikull nga “gazetar
freelance”).

Gazetaréve “freelance” g€ njthen ndryshe si kontributoré té jashtém i duhen prezantuar normat
etike t¢ Amfora Media Group, megjithése nuk mbajmé asnjé pérgjegjési pér zbatimin nga ana e
tyre pér sa kohé qé ata nuk jané pjesé e organigramés sé Amfora Media Group, por bashképunétoré
té jashtém.

Megjithaté redaktorét dhe gazetarét e Amfora Media Group duhet té béjné pérpjekjet maksimale

pér verifikimin e fakteve, burimeve dhe interesave té paléve, me géllim paragitjen sa mé korrekte
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té informacioneve pér sa kohé qé pérgjegjésia éshté e kétyre autoréve, por ato publikohen né

mediumet tona.

Media duhet té shmangé konfliktet e pa pranueshme té interesit dhe duhet té mos lejojé kurrfaré
influence gé buron nga bindjet personale, nxitjet politike ose financiare pér té ndikuar ne
raportimin e sakté dhe té paanshém té gazetaréve dhe né punén e redaksive.

Gazetarét, botuesit dhe pronarét e mediave duhet t'u rezistojné kércénimeve, provokimeve apo
nxitjeve pér té ndikuar, shtrembéruar apo fshehur informacion. Ata nuk duhet té pérdorin asnjé
informacion apo té dhéné t€ mbledhur gjaté punés sé tyre pér pérfitim personal.

Pérmbajtja editoriale duhet t€ dallohet garté nga marketingu, reklama, materialet e pérgatitura nga
parti apo institucione/ organizata té tjera, apo nga pérmbajtja e sponsorizuar. Pérmbajtja e
sponsorizuar duhet té tregojé qarté identitetin e sponsorit.

Reklamat komerciale dhe politike, si dhe pérmbajtja e sponsorizuar — pérfshi artikuj dhe
suplemente — duhen etiketuar qartésisht pér t'u siguruar qé audienca e medias t’i dallojé nga

pérmbajtja editoriale.

Pasi té realizohet krijimi né pérputhje me politikén gazetareske, ai mund té pérdoret pér transmetim
me kusht qé té mos ndérhyjé asnjé faktor qé do t’ia kalonte nevojave redaksionale dhe qé asnjé
kontraté tjetér nuk éshté béré né kohén e realizimit té krijimit.

Duhet béré njé vlerésim i miré, pér té balancuar mes arsyeve pér kérkesén pér ndalimin e materialit
kundrejt kérkesave redaksionale.

Kéto arsye mund té pérfshijné kalimin e njé€ intervali kohor, gjaté sé cilit konteksti mund té keté
ndryshuar.

Nése pérgatitja e materialit pér pérdorim éshté béré né pérputhje me kontratén dhe asnjé faktor

tjetér nuk ndérhyn, kérkesa pér ndalimin e materialit nga transmetimi nuk plotésohet. Gjithmoné

duhet béré pérpjekje pér té sqaruar pozitén e Amfora Media Group.

Duke pasur parasysh liriné e shtypit, ¢cdo formé e censurés éshté e paligishme dhe jo etike.
Redaktorét dhe gazetarét e Amfora Media Group nuk duhet té dorézohen para asnjé lloj forme

presioni, direkt ose indirekt, qé do té censuronte krijimet e tyre.
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Kéto programe nuk duhet té kalojné né forma t€ veté censurés konformiste, meqgenése
konformizmi nuk éshté né pérputhje me gazetariné e pavarur.

Kujdesi 1 vecanté qé duhet pasur gjaté publikimit té informatave jozyrtare nga interneti nuk mund
té krahasohet me censurén. Aty ku materialet programore jané prekur si rezultat i nénshtrimit,
autoritetet, redaktorét dhe gazetarét duhet ta béjé até publike né publikim. Kur kufizimet e tilla
kané té béjné me gazetarét qé raportojné nga jashté, kjo duhet t'i béhet e ditur audiencés né

publikim.

Eshté pérgjegiési e Amfora Media Group t'u ofrojé ndihmé dhe késhilla ligjore gazetaréve dhe
redaktoréve, edhe nése ata 1 kané shkelur standardet profesionale dhe parimet etike, kané béré
shkelje té ligjit ose t€ ndonjé rregulli tjetér té Shqipérisé apo té vendit prej ku ata raportojné.

Megjithaté Amfora Media Group ka té€ drejté t’ia mohojé asistencén ligjore t€ punésuarit i cili
géllimisht dhe né ményré evidente ka shkelur ligjin dhe parimet e parashtruara né kété dokument.
Asistenca ligjore zbatohet me géllim qé té parandalohen rastet né té cilat mund té rrezikohen
parimet e saktésisé, paanshmérisé dhe besueshmérisé s¢ Amfora Media Group, gjithashtu té
mbrohen nga démi material ose financiar i1 shkaktuar si dhe démtimi i reputacionit té individéve

ose 1 Amfora Media Group si institucion.

Reporterét dhe autorét e lajmeve duhet té raportojné né bazé té fakteve. T¢€ gjitha faktet qé
raportohen duhet té verifikohen; aty ku verifikimi nuk éshté i mundur, duhet té emérojmé burimin
qarté. Raportet nuk pérmbajné elemente té komentimit dhe Amfora Media Group pérmbahet nga

emetimi i raporteve té komentuara.

Gazetarét dhe redaktorét e Amfora Media Group duhet té respektojné rregullin themelor
profesional, sipas sé cilit té gjitha faktet duhet té verifikohen para se té€ publikohen. Nése verifikimi
nuk éshté 1 mundur, burimi duhet té pérmendet.

Vémendje e veganté kérkohet me rastin e pérdorimit t€ burimeve t€ paautorizuara nga Interneti,
pasi ky rrjet mbaré botéror mundéson hyrjen e pakufizuar dhe jo kritike té shfrytézimit t€ té
dhénave nga kéto burime dhe mund té shpie né dhénien e informacionit té gabuar. Para emetimit

té materialit té paautorizuar nga Interneti, duhet té verifikohen té gjitha faktet dhe té realizohet
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procesi 1 “fact checking” pér té shmangur lajmet qé kategorizohen si “fake news”. Nése éshté

shfrytézuar njé burim i paautorizuar nga Interneti, kjo duhet té tregohet qarté.

Lajmet jané kategori themelore gazetareske. Lajmet duhet té jené té garta, té sigurta, té sakta dhe
té€ hapura pér vértetim. Lajmet nuk duhet té pérmbajné elemente té komentimit.

Amfora Media Group pérmbahet nga emetimi 1 té ashtuquajturave lajme té komentuara, té cilat
mund t€ jené paragjykuese ose mashtruese. Aty ku nuk éshté e mundur té€ kontrollohen té gjitha

faktet, burimet e lajmeve duhet té citohen garté.

Intervistuesi mund té informojé té intervistuarin para intervistimit pér géllimin e bisedés. T¢
intervistuarit duhet t'i jepen disa indikacione pér sa i pérket kohés sé intervistés dhe se né disa raste
biseda mund té mos pérdoret fare. Kur béhen intervistime duhet té sillemi né pérputhje me kushtet
me té cilat jemi pajtuar para intervistimit.

Kur dy ose mé shumé njeréz intervistohen né ményré individuale pér té€ njéjtin artikull ose seri
dokumentarésh, asnjé pjesémarrés nuk duhet té lejohet té shohé apo té dégjojé komentet e tjetrit.
I intervistuari duhet té informohet pér pérmbajtjen e intervistés por duhet t€ mos i jepen pyetjet
mé paré. Kur kjo ndodh, duhet marré miratimi i kryeredaktorit.

Kushdo qé shpreh géndrime té diskutueshme gjaté intervistimit duhet té kontrollohet rigorozisht.
Njerézit né pushtet dhe ata qé kérkojné té vijné né pushtet, ata ¢ mbrojné ose kritikojné politika
té caktuara, duhen qasur me njé ton pérmbajtés.

Intervistimet nuk duhet té duken sikur jané né favor té njé qéndrimi té caktuar, nése qéndrimi i
tillé éshté kundérthénés. Ato duhet té jené profesionale: té€ hulumtojné pérgjigjet dhe té sqarojné
dilemat. Gazetarét duhet t'i shmangen pérshtypjes sé animit, pérmes ndryshimit té intonacionit ose
pérmes fjaléve té pakujdesshme.

Jo té gjithé intervistat jané sfiduese. Disa intervista béhen me géllim informimi, sqarimi ose
zbavitje. Teknikat e pérshtatshme pér kété géllim jané té ndryshme. Njerézit qé intervistohen si
déshmitaré ose si eksperté duhet té inkurajohen, né€ vend se té sfidohen. N€ rast intervistimesh té
partive me piképamjeve té€ ndryshme té té njéjtit subjekt, redaktorét jané té obliguar qé palés tjetér
t'1 japin mundésiné e kundérpérgjigjes.

T¢ intervistuarit qé 1 kérkohet té pérgjigjet né kritika té vecanta té béra ndaj tij, 1 duhet dhéné

mundésia
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qé té pérgjigjet né secilén prej pikave kryesore té pérmbajtjes. Pérzgjedhja vetém e pérgjigjeve té

dobéta té t€ intervistuarit shté e padrejté.

Personi gé thirret né telefon duhet té informohet pér géllimin e intervistés dhe té merret leja nga
al pérpara citimit t€ intervistés. Kur tema ka té béjé mé njé ¢éshtje qé éshté kundérthénése pér

publikun, balancimi éshté i domosdoshém.

Personi gé intervistohet pérmes emailit duhet té informohet pér géllimin e intervistés dhe té merret
leja nga ai pérpara citimit té intervistés. Parashtrimi i ¢éshtjes dhe pyetjet duhet té jené paraqitur sa

meé qarte.

Teksti duhet té pérqgendrohet né fakte. Kur nuk kemi informata né dispozicion nga burime zyrtare,
duhet ta béjmé té ditur se nga cilat burime jané mbledhur informatat e pérdorura nga gazetarét.
Gazetari duhet té preferojé té mbéshtetet né zbulimet e autoriteteve hetuese, policisé dhe
ekspertéve.

Aty ku gazetari sheh pasiguri, kontradikta, mashtrim, pasivitet ose devijim né hetimet e njé zyrtari
dhe qé ka mbledhur mjaft material pér hetim paralel gazetaresk, duhet ta informojé kryeredaktorin.
Burimet zyrtare publikojné inicialet e té€ dyshuarve. Kur béhet fjalé pér figura publike (té politikés,
sportit, etj.), mund té publikohet emri i ploté pas miratimit paraprak té kryeredaktorit. Duhet

referuar burimi 1 lajmit.

Gazetarét duhet té respektojné dhe t'u pérmbahen me kujdes rregullave té gjuhés shqipe. Pérdorimi
1 fjaléve t€ huaja duhet shmangur, pérvegse pér qgartési kuptimi apo kur éshté i pérshtatshém né

raportimin e drejtpérdrejté.

Gjaté raporteve duhet pasur parasysh se nuk éshté né pérputhje me standardet tona profesionale

dhe etike:
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a) Shfagja e viktimave té pambrojtura, fotografive té gjakut né fytyré nga afér, kufomave, etj. Skenat
e tilla duhet té fotografohen/xhirohen nga distanca, ku detajet qé zbulojné identitetin e viktimés
nuk duken;

b) Shfaqgja e targave té veturave, numrave té shtépive dhe detajeve té tjera q¢ mund té zbulojné
identitetin e viktimés né ményré indirekte. E njéjta gjé vlen edhe kétu: fotografuesi (xhiruesi) dhe
redaktori duhet té zgjedhin figura qé nuk mundésojné identifikim e viktimés;

) Shfaqgja e paraqitjes sé té akuzuarit né gjykaté, gjaté kohés kur éshté né arrest, pérpara shpalljes
s¢ vendimit, me pérjashtim kur ajo ndodhé né gjyq me lejen e gjykatés;

d) Duhet pasur kujdes né fotografimin/ filmimin e anétaréve té€ grupeve vulnerabél, té tillé si fémijé
dhe té rinj, viktima té¢ dhunés apo pakica, pér té€ mos i diskriminuar, keqpérdorur, zbuluar

identitetin kur i rrezikon jetén dhe situata t€ ngjashme.

Kur drama portretizon realisht njerézit e gjallé ose situatat bashkékohore né ményré
kundérthénése, ajo ka pér obligim té jeté e sakté dhe t'u pérmbahet fakteve kryesore. Duhet béré
njé dallim i qarté midis dramave t€ bazuara gjerésisht né fakte ose né personazhe té vérteta dhe
dokumentaréve té dramatizuar qé kérkojné té rikonstruktojné ngjarje aktuale. Pér publikun duhet
té jeté e qarté nése ajo q€ ata shohin éshté fakt apo trillim.

Cdo rikonstruktim 1 njé ngjarje aktuale kundérthénése duhet ti pérmbahet standardeve té
ndershmérisé. Realizimi rikrijues i disa elementeve, si¢ jané karakteri, dialogu dhe atmosfera, do té
sjellé patjetér njé dimension fiktiv, por kjo nuk bén qé té shtrembérojé faktet e njohura.

Sa heré qé kjo té jeté e nevojshme, personat e paraqgitur né dramé, apo té aférmit e tyre t€ mbijetuar
duhet té njoftohen dhe aty ku éshté e mundur duhet té sigurohet bashképunimi i tyre. N¢é rastet
kur personat refuzojné bashképunimin apo miratimin pér arsye té caktuara, portretizimi nuk duhet

té vazhdojé.

Raportimi gjaté fushatés zgjedhore dhe paraqitja e pérfagésuesve t€ partive politike ose
kandidatéve qé garojné pér parlament duhet té jeté e balancuar dhe duhen béré pérpjekje
maksimale pér verifikimin e fakteve dhe shmangien e publikimit té informacioneve té pavérteta
dhe g€ cénojné punén e medias. Gazetari duhet té€ béjé dallimin e garté midis funksioneve zyrtare

té kandidatéve dhe aktiviteteve zgjedhore.
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Drejtuesit dhe gazetarét bashképunojné me organet ndérkombétare apo geveritare/organet zyrtare
né nivel té barabarté dhe nuk marrin e as nuk zbatojné urdhrat apo udhézimet e tyre.

Artikujt tané raportojné né ményré té ploté dhe té hollésishme pér punén e geverisé dhe organeve
té tjera zyrtare dhe mbulojné aktivitetet e tyre me saktésiné e duhur e gjithashtu paraqet
kéndvéshtrimet e opozités dhe pérfagésuesve t€ shoqérisé civile.

Redaktorét dhe gazetarét duhet té mbajné distancé profesionale ndaj té gjitha instrumenteve té
geverisé sepse né t€ kundértén ajo mund té€ rrezikojé integritetin e institucionit pér t€ cilat ai punon.
Dispozitat ligjiore mbi shtetin dhe sekretet shtetérore/ushtarake obligojné zyrtarét dhe
institucionet gé i mbajné kéto dokumente. Njé sekret ushtarak ose zyrtar né rrethana té caktuara
mund t€ shérbejé si mbulesé pér interesa té individéve, grupeve ose shérbimeve té caktuara pér té
fshehur fakte té réndésishme ose veprime ilegale nga publiku.

Publikimi 1 njé dokumenti qé mund t€ rrezikojé siguriné shtetérore duhet té vendoset me shumé

kujdes dhe shkall¢ té larté profesionalizmi nga ana e kryeredaktorit né marréveshje me gazetarin.

Gjaté mbulimit té ¢éshtjeve ushtarake kryeredaktori dhe gazetari respekton parimet demokratike

se armata i nénshtrohet autoritetit civil.

Amfora Media Group i vjen né ndihmé publikut pérmes publikimit té mesazheve policore apo
njoftimeve pér probleme né komunikacion ose raste emergjente.

Publikimi i lajmeve, né vecanti né nivel rajonal dhe lokal, zakonisht pércjell apelet e policisé pér
informata lidhur me ndonjé krim serioz.

Artikujt tané paraqesin policiné né té njéjtén ményré si dhe organet e tjera shtetérore. Disa forca
policore u lejojné grupeve té gazetaréve t'i shogérojné policét gjaté detyrave té€ posagme.
Redaktorét dhe gazetarét duhet t'i shqyrtojné arsyet pro dhe kundér pranimit té kétyre ftesave. Ka
njé dobi té qarté publike kur shihet se si zbatohet njé operacion, por kétu ka edhe rrezige. Njé
ngjarje e tillé parimisht synon qé té krijohet publicitet i favorshém, ajo mund té ofrojé qasje vetém
né njé pjesé té njé operacioni mé té madh, mbulesa e operacioneve té tilla ka rrezik ta béjé veté
mediumin té duket si pjesé e operacionit.

Policia mund t€ pérpiget t€ sigurojé qasje né materialet e pa transmetuara, filmuara apo té incizuara

gjaté hetimit té ndonjé aktiviteti kriminal. Redaktorét dhe gazetarét duhet té€ kené parasysh se mund
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té ballafagohen me kéto ¢éshtje pérpara se té vendosin té shkojné né ndonjé operacion. Redaktorét
e Amfora Media Group mund tia dorézojné policisé dhe agjencive ligj zbatuese
xhitimet/dokumentet e béra nga kameramani/gazetari vetém nése ato kérkohen zyrtarisht me ané

té€ njé vendimi kompetent gjyqésor dhe té justifikuar.

Kur raportohet pér krimet dhe aksidentet, duhet té pérmbahemi nga sensacionalizmi. Pamjet me
video mund té shtojné frikén e njerézve se do té béhen viktima té krimit. Ne duhet té pérpigemi
ta shmangim krijimin e panikut té pabazé, por duhet té pérpigemi pér mbulim té balancuar té
krimit, duke i ndérgjegjésuar njerézit pér rrezikun e krimit té dhunshém. Kur raportojmé pér
krimin, duhet té kemi parasysh se e drejta pér informim nuk duhet té jeté mbi t€ drejtén e individéve
pér intimitet.

Gazetarét duhet té respektojné dinjitetin e viktimave dhe familjeve té tyre dhe duhet té lejojné
njerézit t€ mbajné zi privatisht duke i1 raportuar tema té tilla me simpati dhe vetépérmbaijtje.

Né raste aksidentesh dhe fatkeqésish, gazetaré dhe redaktorét duhet té mbajné parasysh qé
operacionet e shpétimit pér viktimat dhe personat né rrezik kané pérparési kundrejt té drejtés sé
publikut pér t’u informuar.

Amfora Media Group duhet té€ mos sensacionalizojé raportimin me foto eksplicite té katastrofave,
aksidenteve apo dhunés qé mund té fyejné ndjenjat e té aférmve té té prekurve si dhe ndjeshmériné
e publikut. Viktimat apo personat e zhdukur nuk duhen identifikuar nése té aférmit e tyre nuk jané

informuar mé paré.

Propagandimi i luftés, dhunés, zemératés apo informacionit keqdashés qé synon té léndojé ndjenjat
e té€ gjithé publikut apo pjeséve té tij éshté jo etik dhe 1 papranueshém né ¢farédo produkti mediatik.
Dhuna dhe brutaliteti nuk duhen sensacionalizuar. Raportimi duhet té marré parasysh nevojén pér
té mbrojtur minorenét dhe grupet vulnerabél té shoqérisé.

Gazetarét dhe media duhet té mos glorifikojné krimet dhe terrorizmin apo ndonjé veprimtari tjetér
mizore apo ¢njerézore.

Media duhet té raportojé me kujdes dhe ndjeshméri ¢éshtjete krimit dhe dhunés dhe t€ trajtojé me
maturi identifikimin e viktimave dhe déshmitaréve té€ krimit. Né rastet kur ka té béjé me sulme
seksuale, media nuk duhet té identifikojé viktimat pérve¢ rasteve kur japin pélgimin me vullnetin

e tyre.
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Raportimi nga gjykata (pérfshi publikimin dhe transmetimin e imazheve), duhet té jeté i sakté, i
drejté, jo paragjykues, dhe té respektojé plotésisht té drejtén pér njé gjykim t€ drejté.

Gazetarét duhet té respektojné gjithmoné prezumimin e pafajésisé dhe duhet té rezistojné ta
pérshkruajné diké si kriminel pérpara vendimit pérfundimtar nga gjykata.

Gjaté raportimit té krimeve t€ minorenéve dhe procedurave té gjykatave té minorenéve, media
duhet té ushtrojé vetépérmbajtje pér hir té konsideratés pér t€ ardhmen e t€ rinjve né fjalé.

Ky rekomandim aplikohet edhe pér raportimet mbi viktimat e migrimit dhe trafikimit té
jashtéligishém njerézor.

Media duhet t€ shqyrtojé me kujdes nése éshté me vend té botojé fakte mbi skandalet familjare,

apo t€ kujtojé krimin e vjetér té kryer nga njé individ g€ e ka shlyer dénimin e tij.

Rrjedhja e informatave nga institucionet geveritare éshté formé e veganté e informimit anonim qé
pérdoret kur zyrtarét e caktuar shtetéroré déshirojné té informojné publikun pér tema
konfidenciale.

Kjo informaté mund té jeté e dobishme, por bart né vete edhe mundésiné e mashtrimit, meqé
synimi kryesor i informuesve nuk éshté gjithnjé té zbulojné té vértetén. Prandaj publikimi i njé
informate té tillé éshté gjithmoné njé sfidé etike pér redaktorét dhe gazetarét.

Informata nga burimet e tilla duhet té kontrollohen me kujdes pér sa i pérket besueshmérisé dhe

géllimit.

Ajo kérkon aftési t€ médha si dhe aplikimin strikt té standardeve t€ saktésisé. Gazetaria hulumtuese
nuk guxon té kryhet pa burime adekuate dhe pa kohén e nevojshme pér hulumtim deri né fund.
Artikujt mund té drejtojné lexuesin té nxjerré pérfundime pér temén e trajtuar. Kéto duhet té jené
pérfundime logjike té nxjerra nga faktet dhe jo nga shprehja e opinionit redaktues ose nga metoda
jo té drejta té prezantimit.

Eshté esenciale, g€ né pérputhje me parimet e saktésisé€, integritetit, drejtésisé dhe gjithé pérfshirjes,
artikujt té bazohen né hulumtim shumé té detajuar dhe té drejté. Ato duhet té marrin parasysh té
gjitha faktet relevante t€ mundshme dhe té njohin edhe spektrin e mendimeve né lidhje me ¢éshtjen

né fjalé.
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Mundésia pér reagim éshté esenciale pér programin hulumtues. N¢ interes té drejtésisé, duhet t'u
ofrohet mundésia t€ gjitha paléve té prekura drejtpérdrejté pér té deklaruar géndrimin e tyre.

Pér té shmangur mundésiné e té genit té manipuluar nga informatat e pasakta ose té paragjykuara,
gazetari duhet té€ kontrollojé me vémendje besueshmériné e burimit dhe té sigurojé fakte vértetuese

nga burimet t€ tjera q¢ kané té béjné me ¢éshtjen.

Krijimet mbi ¢éshtjet ekonomike dhe té biznesit duhet té jeté posacérisht e ndjeshme pér shkak té
konfliktit potencial té interesave. Punonjésit nuk duhet té kené né pronési aksionet qé kalojné 1%
né kompanité ose korporatat e tyre, dhe nuk duhet té kené familjaré né bordin e menaxhimit té
kompanisé.

Drejtuesit e Amfora Media Group duhet té pérpigen shumé gé t€ sigurojné g€ asnjé nga punonjésit
té¢ mos jeté i ndikuar nga interesat financiare. Eshté né kundérshtim me ligjiin shfrytézimi i

informatave té siguruara paraprakisht nga krijimi pér té tregtuar.

Materiali arkivor i pérdorur pér ilustrimin e ngjarjeve ose ¢éshtjeve tematike duhet té jeté i shénjuar
qarté. Materiali arkivor nuk duhet pérdorur pér té ilustruar ndonjé ngjarje né até ményré qé

shikuesit do t'i béjé té besojné se ajo ngjarje po ndodh aktualisht.

Publikimet e Amfora Media Group i kushtojné kujdes té posagém jetés dhe gjendjes sé pakicave
kombétare né Shqipéri, si edhe pakicave té tjera kombétare qé jetojné kétu.
Programet jané té hapura pér ¢éshtjet qé ata i preokupojné. Amfora Media Group duhet té

respektojé té drejtat dhe té kontribuojé né zhvillimin e tyre bazuar né barazi.

Shqiptarét qé jetojné jashté vendit jané ndér preokupimet kryesore t&¢ Amfora Media Group.

Publikimet e posagme duhet t€ mbulojné nevojat e tyre specifike dhe ruajné kontaktet me ta.
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Njerézit dhe shtetet nuk duhet té definohen né bazé té religjionit, me pérjashtim kur kjo éshté e
duhur. Fraksionet e caktuara religjioze nuk duhet té paraqiten sikur kemi té béjmé me besimin e
tyre né térési.

Fjalét e tilla si, “fondamentalist” apo “islamist” duhen pérdorur me kujdes té madh. Njé pérshkrim
q¢é mund t€ jeté korrekt pér njé grup mund t€ mos jeté 1 sakté pér grupe té tjera té ngjashme.
Kisha nuk mund té pérdoret si sinonim pér kishén katolike apo kishén ortodokse. Shumé nga
komunitetet religjioze e pérdorin termin kishé; prandaj publikimet duhet ta cekin qarté se cilés

kishé i referohen: katolike, ungjillore apo ortodokse.

Amfora Media Group mund té publikojé edhe krijime né gjuhé té huaja g€ i dedikohen auditorit
ndérkombétar. Ky éshté njé prodhim i vecanté, duke pasur parasysh praktikén dhe traditén qé

synon ai.

Amfora Media Group ka pér detyré t’u shérbejé té gjitha pjeséve dhe grupeve té shoqgérisé. Gjaté
shmangies sé stereotipeve dhe paragitjes sé té gjithé spektrit té roleve (funksioneve) duhet té kemi
kujdes nga rreziku i pérshkrimit té njé shoqgérie qé nuk ekziston.

Aty ku ka paragjykime dhe situata té pafavorshme ne duhet t’i raportojmé dhe pasqyrojmé ato né
programet tona, por ne nuk duhet té béjmé pérpjekje qé t’i pérjetésojmé ato.

Té gjitha grupet kané disa shqetésime té pérbashkéta sepse ndihen se jané prezantuar né ményré
joadekuate né publikime. Duke pasur parasysh rrethanat e posagme shoqérore, etnike dhe politike
né Shqipéri.

Publikimet tona nuk duhet né ¢farédo rrethane té karakterizojné grupe etnike si, kriminelé apo té
pérdorin ¢farédo forme té té shprehurit urrejtje apo nxitje.

Femrat nuk duhet té trajtohen si shtépiake, njerézit me aftési té kufizuara si viktima, homoseksualét
si té padobishém, t€ moshuarit si té paafté apo qé njerézit e profesioneve té caktuara, zanateve, si
figura té pashmangshme pér humor. Njerézit duhet té paragiten né llojllojshmériné e roleve qé

kryejné, té cilat reflektojné realitetin.

Pérfshirja e perspektivés gjinore éshté njé qasje qé synon t’i béjé shqetésimet dhe pérvojat e grave

dhe té burrave njé dimension integral té hartimit, zbatimit, monitorimit dhe vlerésimit té politikave

www.amfora.al 20



KODI ETIK

Awmfora Media Group

dhe programeve né té gjitha fushat politike, ekonomike dhe sociale, né ményré qé burrat dhe graté
té pérfitojné njésoj dhe ku pabarazia nuk thellohet.

Pérfshirja gjinore gjaté raportimit éshté njé qasje gjithépérfshirése qé synon pérfshirjen e nevojave
té té gjithé njerézve. Pérpara se té vendosni pér burimet qé do t€ intervistoni hulumtoni dhe
analizoni informacionin dhe té dhénat e disponueshme né lidhje me rolet dhe nevojat e grave dhe
burrave. Raportimi duhet t€ pérpiqget té adresojé ¢do pabarazi gjinore né ményré qé graté dhe
burrat t€ mund té kené mundési t€ barabarté, t&€ marrin pjesé né ményré t€ barabarté dhe té

pérfitojné né ményré té barabarté.

Pérkundér ligieve dhe géndrimeve qé ndryshojné vazhdimisht vajzat dhe graté vazhdojné té jené
té diskriminuara né disa aspekte. Prandaj éshté jo me vend qé té krijohet pérshtypja se disa
aktivitete té caktuara jané té rezervuara vetém pér njérén gjini. Meqenése pothuajse pér té gjitha

profesionet ka terma alternative qé nuk jané gjinore, duhet té pérdorim kété terminologji jo gjinore.

Gazetari duhet té respektojé té gjitha parimet e konfirmuara né Konventat Ndérkombétare pér té
Drejtat e Fémijéve dhe legjislacionin shqiptar mbi té drejtat dhe mbrojtjen e personave me aftési
té kufizuara.

Gazetari duhet té mbrojé té drejtat dhe dinjitetin e personave me aftési té kufizuara, pérfshi té
drejtén e tyre pér t'u dégjuar.

Raportimet mund t€ jené sensitive pér sa u pérket té drejtave dhe dinjitetit t€ personave me aftési
té kufizuara, pa humbur fuqiné redaktuese. Njerézit me aftési té kufizuara nuk duhet té merren né
mbroijtje dhe té karakterizohen as si “heronjé té guximshém” apo si “viktima pér tw ardhur keq”.
Njerézit me aftési té kufizuara duhet té paragiten miré né raportimet tona dhe publiku duhet té
informohet né ményré té sakté dhe té paanshme, si dhe té sensibilizohet pér shqetésimet dhe
¢éshtjet e tyre.

Duhet pasur kujdes té vecanté gé terminologjia e pérdorur té jeté moderne dhe e pranuar nga
specialistét dhe té shmanget pérdorimi i termave té vjetéruar dhe ofenduese té€ gjuhés sé
pérditshme.

Termat e pérshtatshém jané: “me aftési té€ kufizuara” ose “person me aftési té kufizuara”. Pér mé
tepér mund t€ pérdorim termin “i shurdhét” dhe “i shurdhér” (“shurdhmemec” nuk éshté mé term

1 pranueshém), “i verbér” ose “me shikim té c¢rregulluar”, “njeréz me véshtirési lévizjeje” (kur
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flasim pér “njeréz né karrocé invalidésh” ose “personat qé shfrytézojné karrocé té invalidéve”),
“persona me paaftési intelektuale”, etj.

Ne pérmbahemi nga pérdorimi i termave t€ tillé, si “i sémur mendor”, “defekt”, “i hendikepuar”,
“sakat”, etj.

Kur u referohemi fémijéve me aftési t€ kufizuara, ne flasim pér “fémijé me nevoja té veganta”. Né
té njéjtin kontekst ne shfrytézojmé shprehjen “fémijét e shurdhér dhe me véshtirési dégjimi”,
“témijét e verbér dhe me shikim té crregullt”, “fémijé me lévizje té véshtirésuara”, “fémijé me

crregullim t€ sjelljes dhe personalitetit”, “fémijé me ¢rregullime té té folurit”, etj.

Homoscksualét né veganti jané objekt i stereotipeve ofenduese dhe t€ pamenduara. Kéto stereotipe
madje mund t€ fugizohen nése publikimet pérfshijné ofendime dhe pérgjithésime, ndérsa pranimi
1 paraqitjes sé€ vérteté mund t€ ndihmojé né ndryshimin e kétyre stereotipeve.

Né paraqitjen e seksualitetit ne duhet t'u shmangemi thjeshtézimeve, stereotipeve dhe gjykimeve
personale. Marrédhéniet homoseksuale duhet té paragiten me saktési dhe paanési. Kini parasysh
efektin e gjuhés sé pérdorur, nuk duhet ngatérruar homoseksualizmi me transvetizmin dhe trans

seksualizmin.

Publikimet e Amfora Media Group i kushtojné njé vémendje té posagme paraqitjes sé té
moshuarve. Qé&llimi éshté qé té krijohet njé model i1 pérshtatshém i qéndrimit té publikut ndaj té
moshuarve. Kjo pérfshin krijimet qé synojné moshat e vjetra sikurse edhe publikimet ku ato
pérfshihen si garues apo artisté.

Njé numér gjithnjé e mé i madh i njerézve té€ moshuar béjné jeté energjike dhe té ploté. Imazhet
g€ 1 paraqgesin ata si njeréz qé jetojné né margjina, té€ varur, fizikisht t&¢ dobét dhe pasivé, nuk

pasqyrojné realitetin, prandaj kjo grup-moshé duhet té paraqitet né ményré realiste.

Gazetari duhet té respektojé té gjitha parimet e konfirmuara né¢ Konventat Ndérkombétare pér té
Drejtat e Fémijéve dhe legjislacionin shqiptar mbi té drejtat dhe mbrojtjen e personave me aftési
té kufizuara.

Gazetari duhet t€ mbrojé té drejtat dhe dinjitetin e personave me aftési té kufizuara, pérfshi té

drejtén e tyre pér t'u dégjuar.
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Fémijét mund té paraqgiten né lajmet e Amfora Media Group né shumé ményra: si aktoré, pérmes
intervistimeve, etj.

Shpesh do té jeté e udhés qé té€ kérkohet pélgimi i prindérve ose mbrojtésve ligjoré pérpara se té
intervistohet ose t€ pérfshihet né ményra t€ tjera né artikull njé fémijé sepse sa mé i vogél ose 1
prekshém qé éshté fémija dhe sa mé e ndjeshme qé éshté tema qé trajtohet, aq mé i réndésishém
béhet pélgimi i prindérve.

Nése prindérit refuzojné, kjo duhet t’i referohet kryeredaktorit para se té merret ¢farédo vendimi
pér té vazhduar mé tej.

N¢é rast té krijimit qé pérfshin fémijét gjaté oréve té shkollés, atéheré kérkohet edhe pélgimi i
shkollés.

Gazetarét dhe redaktorét duhet té shqyrtojné me kujdes ndikimin e publikimeve tek fémijét,
pérfshiré ndikimin qé ka veté ményra e hartimit té krijimit, si edhe ndikimi i mundshém qé ai mund
té keté gjaté publikimit.

Gazetarét né raste specifike duhet gé té konsultohen edhe me profesionistét dhe ekspertét kur
punojné me fémijét.

Kur trajtojné tema té rrezikshme ose aktivitete té paligjshme né mes fémijéve, si¢ éshté konsumimi
1 drogés dhe prostitucioni, shpeshheré éshté e késhillueshme qé ekipet e gazetaréve té€ shogérohen
nga eksperté t€ pavarur gjaté gjithé kohés sé kontaktit té tyre me fémijét.

NEé krijimet g€ béjné fjalé pér fémijét e pérfshiré né aktivitet ilegal ose sjellje antisociale, identifikimi
1 tyre mund t€ krijojé njé problem té réndé etik.

Mund té jeté né interes té publikut qé kéta fémijé té identifikohen, por interesi afatgjaté i fémijés
mund t€ kérkojé qé ata té mbesin anonim. Gazetarét duhet t'i drejtohen redaktorit/kryeredaktorit
kur jané né dilemé se si té veprojné.

Pélqgimi 1 prindérve mund t€ mos jeté i mjaftueshém pér ta identifikuar fémijén, nése e ardhmja
afatgjaté e tij do té ishte mé e miré sikur ai t€ mbetet anonim.

Kur incizojmé veprime asociale ose kriminale me synim qé té tregojmé praktikén e kétyre
veprimeve dhe jo individét, rregulli i pérgjithshém éshté se né kété rast fémijét nuk do té
identifikohen.

Intervistimi i fémijéve kérkon njé kujdes té vecanté. Fémijét mund té ndikohen lehtésisht gjaté
pyetjeve dhe mund te béhen sugjestivé. Né vecanti, fémijét e vegjél mund té kené véshtirési né

dallimin mes realitetit dhe fantazisé.
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Gazetarét duhet t€ jené té kujdesshém t€ mos e nxisin fémijén por ta 1éné até té flasé veté. Fémijét
nuk duhet té pengohen té flasin ose té merren né mbroijtje.

Asnjé e dhéné qé gjaté procedurés gjygésore ¢con né identifikim e njé déshmitari, té akuzuari ose
ndonjé pale tjetér, qé éshté nén moshén 18-vjecare nuk duhet té publikohet. Kufizimet pérfshijné
edhe emértimin e shkollave dhe adresave.

Asnjé fotografi e personit nén moshén 18 vjecare nuk duhet té publikohet. Njé fémijé 1 pérfshiré
né procedura gjygésore si i pandehur (i njohur si “i akuzuar”), qofté ai viktimé ose déshmitar nuk
duhet té identifikohet.

E njéjta gjé vlen edhe pér procesin e kujdestarisé ndaj njé fémije, adoptimit, pérkujdesjes dhe
problemeve té ngjashme. Fémijét g€ jané viktima té dhunés seksuale, gjithashtu nuk duhet té
identifikohen.

Zakonisht gjyqi refuzon emetimin e t€ dhénave té hollésishme té procedurave qé zhvillohen pér
njé ¢éshtje private. Kjo pérfshin edhe procedurat pér kujdestari, tutelé ose adoptim té njé foshnje.
NEé rastet e kujdestarisé nuk éshté e ndaluar qé té raportohet vendimi i gjygit ose njé pérmbledhje
e sakté e tij, me pérjashtim té rastit kur gjyqi nuk e ndalon kété né ményré eksplicite.

Amfora Media Group ka té drejtén pér té mos publikuar asnjé video apo material me fémijét (p.

sh.: fémijé lakuriq apo né situata poshtéruese) i cili konsiderohet si i padenjé apo poshtérues.

Media duhet t€ mos botojé materiale qé nxisin urrejtje apo dhuné ndaj individéve mbi bazén e
racés, fesé, kombésisé, ngjyrés, origjinés etnike, anétarésisé, gjinisé, orientimit seksual, statusit civil,
paaftésisé, sémundjes apo moshés.

(Cdo botim duhet té mos specifikojé origjinén, etnicitetin, kombésiné, racén, fené apo orientimin
seksual té€ njé grupi apo individi, pérveg rasteve kur gjykohet e réndésishme dhe e nevojshme pér

té€ kuptuar mé miré faktet dhe opinionet e paraqitura né publikim.

Media dhe gazetarét duhet té respektojné nderin dhe reputacionin e individéve qé béhen objekte
té interesit té tyre

profesional.

(Cdo informacion 1 pasakté apo i rremé qé démton, géllimisht ose jo géllimisht, imazhin dhe

reputacionin e njé personti tjetér pérbén cenim té dinjitetit njerézor.
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Gazetari duhet té respektojé té drejtén e individit pér privatési. Vetém mbrojtja e interesit publik
mund té justifikonte investigimet gazetareske qé ndérhyjné né aspektet private té jetés sé
individéve. Gazetarét duhet ti referohen vetém aspekteve personale apo private té jetés sé
personave kur ato jané relevante pér lajmin.

Gazetarét duhet té pérdorin metoda té ndershme pér t€ mbledhur informacion. Ata pérdorin
rrengje, kamera té fshehta, mikrofon dhe pajisje té tjera té posagme, ose fshehin identitetin e tyre
profesional, vetém né ato rrethana ku:

a) Nuk ka mjete t€ tjera pér té siguruar informacionin qé kérkohet

b) Informacioni pérbén shqetésim urgjent dhe serioz pér publikun.

Gazetarét duhet té tregojné kur metoda té tilla jané pérdorur né shkrimin/programin e tyre ose té
ofrojné informacion pér to kur e lejojné rrethanat.

Pérdorimi “I papritur” 1 kamerave né publik apo né institucione duhet té respektojé déshirén dhe
ndjeshmériné e personave té pranishém.

Figurat publike gézojné mé pak té drejté pér privatési se sa individét e tjeré. Megjithaté,
informacioni pér jetén e tyre private dhe informacioni gé lidhet me familjet dhe té njohurit

e tyre duhet béré publik vetém kur i shérben interesit publik. Zyrtarét publiké po ashtu justifikohen
té mos béjné publike jetén e tyre private, pérveg rasteve kur jeta e tyre private mund té ndikojé né

veprimtariné e tyre publike.

Amfora Media Group do té pranojné té publikojé vetém reklamat qé pérputhen me ligjin dhe

parimet e etikés, si:

e DPorosia e bartur né reklamé duhet té jeté e vérteté. Publikimi i reklamave mashtruese éshté jo
etik dhe kundérligjor;

e Cmimet e vendosura duhet té jené korrekte dhe jo mashtruese pér klientin;

e Reklamat nuk duhet t€ krahasojné prodhimet e ndryshme;

e Reklamat e mangéta dhe té pérshtatshme pér produktin ose shérbimin i cili mund té jeté
mashtrues pér konsumatorét, nuk duhet té publikohen;

e Reklamat nuk duhet té jené né kundérshtim me shijen e miré, ndjenjat religjioze apo ndjenjat

e tjera té€ publikut;
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e Reklamat qé u dedikohen fémijéve kérkojné vémendje té vecanté; ato nuk duhet té pérmbajné
cfarédo elementi i cili do t€ rrezikonte shéndetin e tyre, siguriné apo edukimin. Kriteret ¢ njéjta
aplikohen pér reklamat, t€ cilat paragesin fémijét ose tregojné shfrytézimin e fémijéve;

e Publikimi i reklamave t€ cilat nuk i pérmbushin kéto kritere do té refuzohet nga redaksia;

e Amfora Media Group do té pérpiqget qé t€ mbéshtesé organizatat dhe projektet humanitare.

Amfora Media Group do ti transmetojé reklamat né pajtim me dispozitat e shkruara né statutet e
saj. Transmetimi i reklamave mund té rregullohet pérmes Departamentit t€ Marketingut apo
agjencisé s¢ autorizuar pér marketing.

Pérve¢ Departamentit té Marketingut asnjé departament tjetér nuk éshté i lejuar té vendosé
reklamat né mediumet e Amfora Media Group.

Departamenti i Marketingut do t€ vlerésojé: kur té publikojé reklama ekonomike, pérputhshmériné
e pérmbajtjes sé tyre dhe aspektet teknike né bazé té kritereve té Kodit té Reklamimit,
rekomandimeve té Késhillit t& Evropés, EGTA dhe konventave té tjera ndérkombétare. Emetimi
1 reklamés qé pérputhet me té gjitha kriteret mund té emetohet.

Departamenti 1 Shérbimit té Marketingut duhet té refuzojé emetimin e reklamave ekonomike né

rastet kut:

e Pérmbajtja nuk éshté né pérputhje me dispozitat ligjore; reklama nuk éshté né pérputhje me

parimet e Amfora Media Group;

e Reklama nuk éshté né pérputhshméri me legjislacionin né fuqj;

e Pérmbajtja ose paraqitja shkel konventat ndérkombétare mbi mbrojtjen e fémijéve;

e Reklama mundohet té nxis urgjentisht blerjen e produktit té reklamuar;

e Reklama bart porosi qé fyen ndonjé person juridik, person privat ose Amfora Media Group;

e Pérmbajta e reklamés (fjalét, muzika ose fotografia) ofendojné dinjitetin njerézor ose dinjitetin
e njé personi apo grupi;

e Reklama bind ose nxit shikuesit té€ veprojné né até ményré qé do té rrezikonte shéndetin e tyre,

siguriné apo jetén e njé personi apo grupi;

e Reklamon sjellje qé potencialisht e rrezikojné mjedisin;
e Fshté né konflikt me normat dhe vlerat kulturore;
[

Abuzon ose fyen ndjenjat religjioze ose bindjen partiake té njé personi apo grupi;

www.amfora.al 26



KODI ETIK

Awmfora Media Group

e Porosia propagandon jo tolerancé religjioze, racore, né moshé ose kombétare;

e  Paraqget dhuné ose skena pornografike, né até ményré qé mund té kuptohen si kurajo pér sjellje

seksuale té paturpshme né mjedisin toné kulturor;

e  Kur shpif, diskrediton ose fyen kompanité, organizatat, shoqériné, si dhe institucionet
geveritare
apo pérfagésuesit e tyre;

e Reklama reklamon prodhim ose shérbim ilegal;

e Reklamon partiné e caktuar politike jashté fushatés elektorale;

e Klienti nuk u bindet kushteve té kontratés ose vepron kundér kushteve t€ biznesit t&¢ Amfora
Media Group;

e Amfora Media Group éshté i pérfshiré né procedura ligjore kundér klientit pér shkak té
obligimeve té pa pérmbushura;

e Kilienti nuk paraqet porosi té definuar qarté;

e  Materiali reklamues nuk pérputhet me standardet teknike t¢ Amfora Media Group;

e  Reklama nuk éshté klasifikuar sa duhet;

e  Teksti i reklamés nuk éshté 1 korrigjuar dhe né pérputhshméri me standardet gjuhésore té
Amfora Media Group;

e Reklama bén pérdorimin e paautorizuar té materialit arkivor t& Amfora Media Group;

e Reklamon lidhje komerciale telefonike qé ofrojné shérbime seksuale ose atyre te tregimit té
fatit;

e Departamenti i Marketingut éshté pérgjegjés pér reklamimin dhe promovimin né “website”-t
e Amfora Media Group;

e Amfora Media Group nuk lejon reklamimin e fshehté né publikimet e saj, duke pérfshiré edhe
theksimin e géllimté té produkteve ose kompanive;

e Gjithashtu, referimi i produktit (emri i llojit) ose shérbimit né publikim dhe qé synon té rrisé
shitjen konsiderohet reklamé;

.

Rastet e mundshme té reklamimit té fshehté né krijime duhet té gjykohen nga drejtori 1

ekzekutiv i Amfora Media Group ose pérfaqésuesi i tij 1 autorizuar.
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Pérgjegiésia Sociale e Korporatés (PSK) pérkthehet né aktivitetet g€ njé kompani realizon brenda
dhe jashté saj. Népérmjet PSK-sé aksionarét ndihen mé té sigurt e té geté mbi investimet e tyre,
punonjésit ndihen mé t€ motivuar dhe komunitetit i kthehet njé pjesé e investimit qé ai dérgon tek
bizneset. Kéto té fundit kontribuojné kryesisht né dy fusha jashté korporatés; a) Mjedisi; b)
(éshtjet social-kulturore.

Amfora Media Group éshté shumé e angazhuar né pérmbushjen e PSK-sé né raport me aksionarét
e saj, punonjésit dhe shoqériné. Aktiviteti yné mediatik e mbéshtet kété qasje dhe pérdor si
indikator edhe dokumentin e Objektivave té Zhvillimit t€ Qéndrueshém, hartuar nga Kombet e
Bashkuara.

Punonjésit e Amfora Media Group pérveg pérfitimeve nga qasja ¢ PSK-sé angazhohen edhe pér

pérmbushjen e saj né raport me shoqériné dhe aksionarét.

Amfora Media Group nuk kérkon pagesé pér reklamat e organizatave humanitare dhe apelet
sociale.

Organizatat, fondet bamirése dhe institucionet sociale qé nénshkruajné marréveshje té€ caktuar me
Amfora Media Group kané té drejté né reklama pa pagesé.

Departamenti i Marketingut do té programojé reklamat e organizatave humanitare né pajtim me
rregullat e vecanta. T¢€ gjitha organizatat humanitare duhet té ofrojné déshmi (me dokumentacion
autentik) pér veprimtariné e tyre humanitare.

Gjithashtu organizuesit jofitimprurés té€ ngjarjeve kulturore, shkencore, profesionale dhe sportive
kané té drejté né reklama pa pagesé.

Reklamimi pa pagesé éshté gjithashtu i mundshém pér fushatat parandaluese sociale, fushatat pér
ngritjen e fondeve pér vendet e prekura nga fatkeqésité dhe katastrofat natyrore.

Kur sigurohet hapésira pér reklamim pa pagesé né platformat e Amfora Media Group, pérparési
do t’u jepet organizatave humanitare qé ngrené fonde pér té ndihmuar njerézit apo grupet e

rrezikuara.

Departamenti i Marketingut t¢ Amfora Media Group u ofron klientéve komercialé mundésiné e
publikimit té porosisé sé caktuar promovuese (Marrédhénie me Publikun). Pérgjegjésia pér

autenticitetin e pérmbajtjes bie mbi klientin.
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Pérderisa porosité specifike merren né konsideraté, po ashtu merren edhe té gjitha kontributet me

qéllim té krijimit ose rritjes sé reputacionit té njé subjekti ekonomik ose kompanie duke prezantuar

biznesin e tij, por jo me qéllim té rritjes sé shitjes sé produktit apo shérbimit té caktuar.

Partité politike ose organizuesit e fushatave zgjedhore nuk kané té drejté té porosisin emetime té

kétij lloji.

Shkelja e kétyre dispozitave gjykohet nga kryeredaktori.

Dispozitat ligjore lejojné sponsorizimin e krijimeve t€ Amfora Media Group. Né rast té

sponsorizimit té krijimit duhet té aplikohen kéto kritere:

Sponsorizimi i ¢farédo krijimi t€ Amfora Media Group nuk do té keté ndikim né integritetin e
tij profesional, autonominé ose pavarésiné financiare;

Sponsorizimi i krijimeve faktike, pér shkak té ndjeshmérisé sé ¢éshtjes kérkon autorizim
paraprak té kryeredaktorit;

Sponsorizimi i krijimeve nuk duhet t€ tejkalojé 50% té shpenzimeve té pérgjithshme té tij,
programet e sponsotrizuara nga organizatat ndérkombétare dhe humanitare ose nga buxheti i
shtetit béjné pérjashtim;

Amfora Media Group ka té drejté té aplikojé né tender né ftesat pér aplikim pér fondet publike;
Emrat, titujt dhe falénderimi i sponsoréve duhet té publikohet né fund té krijimit té

sponsorizuar;

Sponsorizuesit pér krijime individuale té¢ Amfora Media Group jané nén kompetencén e
Departamentit té Marketingut. Format qé paraqesin fotografiné dhe porosiné e sposorizuesit
vendosen nga kryeredaktori;

Negociatat pér biznes me sponsoré duhet té béhen ekskluzivisht nga pérfagésuesi 1 autorizuar
1 Departamentit té Marketingut;

Sponsorizimi i krijimeve té prodhuara né bashképunim me Amfora Media Group ose me
producenté té tjeré duhet té rregullohet me kontraté pérkatése duke definuar kriteret, formén,

pérmbajtjen dhe vlerat me secilin sponsorizues individualisht.
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e Redaktorét dhe gazetarét e Amfora Media Group nuk jané t€ lejuar té paragiten né reklama
komerciale apo né programe eckonomiko-propagandistike, si edhe nuk jané té lejuar té
kontribuojné né krijimin e reklamave (né bashképunim me reklamuesit ose agjencité pér
Marrédhénie me Publikun).

e Kiryeredaktori apo pérfagésuesi ligjor i Amfora Media Group mund té lejojé pérjashtime,
paraqitjen né reklama pér organizata humanitare.

e Kéto dispozita nuk aplikohen me rastin e paraqitjes né krijime promovuese t&¢ Amfora Media

Group.

Gazetarét dhe redaktorét duhet té komunikojné me publikun né ményré korrekte dhe me respekt.
Sido qé té jeté, kjo nuk do té thoté se ata nuk jané t€ lejuar t’'u shtrojné té intervistuarve té tyre
pyetje té€ hapura dhe té detajuara dhe té kérkojné pérgjigje té qarta.

Personeli né redaksité e Amfora Media Group, si edhe ekipi qé operon né publik, duhet té kujdesen
pér paraqitjen e tyre. Kur ata mbulojné ngjarje formale (sesione té kongresit, ekspozita), gazetarét
duhet té paragiten me veshje formale.

Kur mbulojné ngjarje jashté ndértesés ose pika té krizave, kodi i veshjes nuk ka nevojé té

respektohet né ményré strikte.

Gazetarét, kryeredaktori, redaktorét dhe Amfora Media Group nuk duhet té kérkojné pérfitim
personal nga informacioni dhe té dhénat e grumbulluara nga organi mediatik.

Redaktorét dhe gazetarét nuk kané té drejtén té pérdorin informacionin profesional qé
grumbullojné gjaté kryerjes s€ punés sé tyre pér ndonjé qéllim tjetér pérvegse pér t€ informuar
publikun.

Gazetarét duhet té shmangin mbulimin e lajmeve ku kané njé interes personal té drejtpérdrejté. Ai
duhet ta konsiderojé shkelje té réndé té etikés profesionale pranimin e ryshfetit té ¢farédo lloj
forme pér té ndikuar né publikimin apo mospublikimin e njé informacioni.

Gazetarét, redaktorét si edhe prodhuesit e tjeré té krijimeve té Amfora Media Group nuk duhet té

pérdorin pozitén e tyre apo té veprojné kundér saktésisé, paanshmérisé dhe kredibilitetit té
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krijimeve t¢ Amfora Media Group, té rrezikojné reputacionin e individéve ose té institucionit né
térési apo té

tradhtojné besimin e publikut t¢ Amfora Media Group, me angazhimin e tyre publik dhe politik,
me aktivitet e tyre né kohén e liré, investimet e tyre private si edhe interesat financiare.
Punonjésit e rregullt t¢ Amfora Media Group nuk lejohen té kené detyra, puné apo angazhime
afariste jashté Amfora Media Group.

Kegpérdorimi i1 detyrés dhe konfliktet e interesit té parashtruara mé lart konsiderohen si shkelje
flagrante e kétij Kodi.

Pérjashtime mund té lejohen né raste té€ vecanta (vetém pér nevoja shkencore, artistike, shkollore
apo sportive) vetém nga ana e drejtorit t€ pérgjithshém t€ Amfora Media Group.

Nuk lejohet shfrytézimi privat, 1 paautorizuar pér pérfitime financiare ose shfrytézimi pér pérfitime
té njé pale t€ treté, 1 emrit, t€ dhénave, pronésisé intelektuale, ose pajisjeve teknike apo elektronike
té Amfora Media Group.

Askujt nuk i lejohet t€ veprojé kundér interesave té Amfora Media Group duke pérdorur, kopjuar
apo lévizur materialin audio-video, grafik apo softuerin e krijuar, ose té zotéruar nga Amfora Media
Group dhe té pérdoren pér leverdiné e mediumeve té tjera, producentéve té pavarur ose grupeve

té tjera t€ interesuara.

Nése njé punonjés gjaté pérmbushjes normale té€ detyrave dhe pérgjegjésive té tij ndaj Amfora
Media Group ballafaqohet me situatén kur duhet té marré vendim qé né ményré direkte ose
indirekte pérfshin ndonjé nga anétarét e familjes, ose ndonjé té aférm, ose kur né njé ¢é€shtje biznesi
té¢ Amfora Media Group njéri nga garuesit €shté i afért i punonjésit ose partner 1 tij, at€¢heré ky
punonjés duhet té térhiget dhe té mos marré asnjé vendim né lidhje me kété ¢éshtje.

Kjo dispozité pérfshin udhéheqésit e Amfora Media Group, kryeredaktorét, redaktorét dhe
partnerét e tjeré qé kané familjaré qé punojné né programet, prodhimet teknike dhe marketingun
e Amfora Media Group.

Punétorét né kohén e tyre nuk duhet té punojné pér organizatat qé konsiderohen si konkurrenté
nga Amfora Media Group, duke vepruar késhtu ata veprojné kundér reputacionit dhe interesave
tona. Kjo pérfshin mediumet konkurrente té mediave online, radiove, televizioneve, kompanité

televizive dhe ato kompjuterike, botuesit, agjencité e lajmeve dhe shérbimet dokumentare.

www.amfora.al 31



KODI ETIK

Awmfora Media Group

Punonjésit e Amfora Media Group né kohén e tyre nuk duhet ti pérdorin aftésité e tyre
profesionale pér trajnimin e personelit t€ kompanive apo institucioneve konkurrente.

Kéto dispozita nuk aplikohen né rastet kur punonjési €shté i involvuar né hulumtime shkencore,
té udhéhequr nga universitetet ¢ huaja apo vendore, kur marrin pjesé né kongreset ose seminaret
ndérkombétare, ose kur punojné pér shoqatat profesionale jo-fitimprurése vendore apo
ndérkombétare.

Veg késaj, dispozitat nuk aplikohen né rastet e angazhimit artistik dhe shkencor né universitetet
dhe institucionet publike, kur i ofrojné njohuri speciale gjykatave, aktiviteteve bamirése té cilat nuk
veprojné kundér reputacionit t¢ Amfora Media Group.

Aktivitetet e jashtme té punonjésve t€ Amfora Media Group nuk do té shkaktojné shpenzime dhe
nuk do té jené kundér institucionit publik. Asnjé punonjés i Amfora Media Group nuk éshté i

lejuar té pérdoré hapésirat tona pér aktivitet e tij t€ jashtme.

Punonjésit e Amfora Media Group munden g€ nése pajtohet paraprakisht kryeredaktori ata té

paragiten né role né programet e radio-televizioneve dhe mediave té tjera, si:

e T¢ intervistuar né programe faktike;

e Né programet ku paragitet puna e tij shkencore, publike ose artistike;

e Déshmitar né programet edukative dhe dokumentare;

e Anétar jurie ose spektator né programet argétuese, me kusht qé puna e personit té mos
pérmendet. Punonjésit e Amfora Media Group mund té kontribuojné né mediat e tjera vetém

nése kjo aprovohet paraprakisht nga kryeredaktori.

Me rastin e sigurimit t€ pajisjeve ose lidhjes sé kontratés mbi krijimin, bashképunimin teknik ose
té biznesit, Amfora Media Group nuk vepron vetém né pajtim me rregullat ligjore, por edhe duhet
té ndérmarré masa pér mbrojtjen e reputacionit dhe interesit té biznesit t¢ Amfora Media Group.
Punonjésit nuk duhet té kené kurrfaré lidhje familjare ose biznesi me kompaniné, organizatén apo
ndonjé person jashté Amfora Media Group qé éshté i pérfshiré ose i afektuar nga kontratat e
prodhimeve apo shérbimeve tona.

Punonjésit e pérfshiré né aktivitete té tilla jané té detyruar t€ mbrojné interesin e biznesit dhe
informatat kofidenciale, si edhe t’u ofrojné mundési té barabarta furnizuesve té kualifikuar dhe té

pavarur.
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Punonjésit e Amfora Media Group duhet té refuzojné dhuratat, pérfitimet apo trajtimet e tjera té
vecanta t€ ofruara nga kompanité, organizatat ose individét pér té ndikuar né raportimin e tyre
duke neglizhuar standardet profesionale té saktésisé, dhe paanshmérisé sé krijimeve tona apo
interesat e tjera t€ institucionit publik.

Punonjésit qé gjithashtu duhet té refuzojné té mirat, lirimet, shérbimet, paraté ose argétim jashté
kufijve normalé t€ mikpritjes (si¢ jané drekat e punés ose dhuratat e vlerés modeste).

Si rregull i pérgjithshém Amfora Media Group financon shpenzimet e udhétimit té punonjésve té
saj. Mund té lejohen pérjashtime kur udhétimi éshté i financuar nga ndonjé organizaté geveritare
apo ndonjé kompani tjetér, me kusht qé né asnjé ményré t€ mos ndérhyjé né integritetin profesional
apo né pavarésiné e raportimit.

Punétorét duhet té€ refuzojné dhuratat gé e kalojné shumén e péraférsisht 10.000 leké (dhjeté mijé
leké té reja). Nése refuzimi i dhuratés sé tillé nuk éshté 1 mundshém pér arsye protokollare, dhurata
transferohet né posedim té¢ Amfora Media Group.

Cmimet e fituara né festivale, gara apo ngjarje té tjera kombétare e ndérkombétare si rregull i
takojné autorit q€ i éshté dhéné ¢mimi ose ekipit té krijimit. Nése ¢mimi 1 éshté dhéné Amfora
Media Group dhe éshté kthyer né para nga ajo, duhet té informohet ekipi i krijimit, si edhe té
kompensohen paraté e gmimit.

Gazetarét dhe producentét qé kané fituar ¢gmime duhet té informojné drejtorin e pérgjithshém pér
¢mimin e fituar. Rregullat mbi shpérblimet vjetore nénkuptojné njé shpérblim né té holla si

mirénjohje pér gazetarét, arritjet teknike dhe té biznesit té individéve.

Punonjésit e Amfora Media Group jané té liré t’'u bashkohen partive politike, sindikatave ose
organizatave profesionale.

Neése aktivitetet e tyre politike, sindikaliste ose profesionale nuk pérzihen me procesin e punés dhe
pérgjegjésité, si edhe nése nuk shkelin dispozitat ligjore mbi propagandén politike, kundér asnjé
punonjési t¢ Amfora Media Group nuk duhet t€ merren masa ndéshkuese ose té fillohet proceduré
disiplinore.

Té punésuarit né Amfora Media Group qé konkurrojné né zgjedhjet lokale, né zgjedhjet

parlamentare ose pozita té tjera zyrtare t€ definuara me ligj, duhet té informojné kryeredaktorin

me kohé, mé sé largu né kohén kur paraqesin kandidaturén.
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Njé punonjés konsiderohet si pjesémarrés né fushatén zgjedhore kur ai paragitet né listén e
kandidatéve té miratuar nga partia ose si zédhénés, moderator né mbledhjet e partisé ose kur
paragitet né programet argétuese apo promovuese zgjedhore.

Gjaté periudhés sé zgjedhjeve kandidatét nuk lejohen té shfagen né krijimet ¢ Amfora Media
Group (me pérjashtim t€ programeve té fushatés zgjedhore té pércaktuara me ligj dhe rregulla té
fushatés zgjedhore té¢ Amfora Media Group). Gjaté késaj periudhe personi né fjalé nuk lejohet té
ushtrojé detyrén e kryeredaktorit, redaktorit ose gazetarit.

Gjaté fushatés zgjedhore, kandidatét lejohen t€ marrin pushim pa pagesé.

Mundésia e ndryshimit té kontratés s€ t€ punésuarve pér shkak té zgjedhjes sé njé kandidati né njé
post tjetér profesional, politik ose geveritar, pércaktohet me ligj.

Anétarésia ose ndonjé formé tjetér e pérfshirjes né ndonjé organizaté qé vepron né ményré sekrete

nuk éshté e lejueshme dhe paraqget shkelje té réndé t€ kétij Kodi.

Standardet profesionale dhe parimet e etikés gazetareske né krijimet e Amfora Media Group hyjné
né fuqi pas miratimit nga ana e drejtuesit. Dokumenti do té shtypet dhe do t€ béhet i mundshém
pér publikun né versionin e shtypur, si edhe né faqet e Internetit t¢ Amfora Media Group dhe do
t'u shpérndahet punonjésve né formé té shtypur.

Té gjithé té punésuarit e Amfora Media Group duhet ta nénshkruajné kété Kod dhe té garantojné

se do ta respektojné até.

KY KOD U HARTUA, REDAKTUA DHE MIRATUA PAS KONSULTIMIT ME GAZETARE, REDAKTORE DHE
SPECIALISTE TE MEDIAS. AMFORA MEDIA GROUP DHE PUNONJESIT E SAJ ZOTOHEN PER ZBATIMIN
ME PERPIKMERI TE TIJ.

Geri Emirs

Drejtues i Amfora Media Group
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